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POLSKI PLAKAT FILMOWY

Wspaniate malarskie obrazy, bedgce metaforycznym streszczeniem filmow w wy-

jgtkowej lapidarnej formie, staly sie wyznacznikiem projektowania dla artystow
na catym swiecie. Ta stymulujgca rozwoj sztuki plakatu atmosfera oraz talenty
tworcow daty w efekcie zjawisko, ktore do dzis podziwiamy, a ktore w latach
1950-1960 krytyka zagraniczna nazwata ,,polskq szkotg plakatu”, podkreslajgc
tym samym jego odrebne | wysokie walory artystyczne. Okreslenie to stanowito
synonim tworczosci indywidualnej, dowcipnej i inteligentnej.

Plakat jest dzieckiem romansu obrazu ze stowem.
Jest to przekaz, w ktérym obydwa systemy wspoldzia-
laja na rGwnych prawach i1 im harmonijniej dzialaja,
tym lepszy plakat.

Maciej Urbaniec'

PLAKAT FILMOWY - PIERWSZE KROKI

Plakat, jako medium reklamowe, towarzyszyt filmowi od poczatku i obie
formy sztuki wspohistnialty, uzupetniajgc si¢ wzajemnie. Pierwsze zachowane
druki uznane za polskie plakaty filmowe to w zasadzie afisze z dorysowanymi
obrazami, ktére mialy zwiekszy¢ atrakcyjnos¢ calosci. Sa to druki powstale na
przetomie dziewi¢tnastego 1 dwudziestego wieku 1 zachowalo si¢ ich stosunko-
wo mato. Bardziej znane 1 cz¢sciej przywolywane sg powstale w tym samym
okresie afisze do sztuk teatralnych. Powstanie kin 1 pierwszych ,,ruchomych
obrazow” byto wystarczajgcg zacheta do odwiedzania ,.teatr6w Swietlnych” lub
kinematograféw — jak nazywano pierwsze kina. Nierzadko plakaty powstawa-
ty jako reklama nie tyle samych filméw, ile miejsc ich wyswietlania, a wolna
od obrazu cze¢s$¢ pozwalala na wstawienie informacji o biezagcym programie
kina. Od momentu zaistnienia pierwszych realizacji filmowych powstawaty
towarzyszgce im plakaty, zamawiane przez producentOow 1 rozprowadzane ra-
zem z filmami. Plakaty takie projektowano jako druki ,,uniwersalne”, bez na-
piséw, po to aby mozna bylo w specjalnie wydzielonym miejscu doklei¢ lub
naklei¢ informacje o miejscu 1 godzinie seansu. Byly to tak zwane druki ,,czys-

' Cytat jest fragmentem przemoéwienia Macieja Urbarica z okazji otwarcia wystawy zwyci¢z-

cOw konkursu na Najlepszy Plakat Warszawy w Wilanowie. (K. L e n k, Nie hatasuj niepotrzeb-
nie..., ,,2+3D", 3(2004) nr 12, s. 35).
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te” lub — jak inni je okreslajg — ,,puste”, czesto pozbawione takze tytutu filmu.
Pozwalalo to wykorzystac¢ je do reklamy filmu w dowolnym miejscu na Swie-
cie — wystarczyto jedynie dodrukowa¢ informacje w odpowiednim dla danego
kraju jezyku (il. 1, 2, 3)°.

Jak wida¢é, firmowa promocja filméw realizowana przez dotgczanie obo-
wigzujacych drukow reklamowych nie jest niczym nowym 1 stosowana byla
od poczatku istnienia przemystu filmowego. Z ta réznicg jednak, ze projektowa-
ne wtedy w tym celu plakaty, nawet jesli byly dos¢ naiwne w formie, miaty
znamiona produkcji artystycznej, a nie byly zlepkiem fotos6w z dodatkiem row-
nie nieatrakcyjnej typografii, czego dzis niestety dos¢ czgsto jestesmy swiadkami.

PLAKAT MIEDZYWOIJNIA

Okres dwudziestolecia miedzywojennego w Polsce to czas odbudowy pan-
stwowoscl po wieloletniej niewoli, spowodowanej kolejnymi zaborami, czas
sprzyjajacy nie tylko rozbudowie przemyshu, handlu 1 innych dziedzin gospo-
darki, ale rowniez rozwojowi nauki 1 sztuki. Powstawaly wtedy muzea, liczne
teatry, kina 1 kabarety. Ten trudny okres obfitowal takze w wiele przedsi¢-
wzie¢ z pogranicza sztuki. Byty to tak modne wowczas spektakle kabaretowe,
mityngi taneczne, koncerty, dancingi. Kultura epoki jazzu, eksperymenty artys-
tyczne Awangardy, era szalenstw wynikajacych z coraz to nowych odkry¢ —1 tych
naukowych, 1 tych artystycznych, to wszystko miatlo wplyw réwniez na styl
projektowania graficznego. W plakatach filmowych tego okresu modne staty
si¢ dynamiczne kompozycje, oddajgce rytm tanca, ped maszyn lub nastgpu)a-
cych po sobie kadréw filmowych (il. 4, 5).

Szybki rozw() kraju wywolal zapotrzebowanie na profesjonalnie przygo-
towanych projektantow, ktorzy mogliby sprostaé coraz liczniejszym zlece-
niom na plakaty spoleczne 1 reklamowe, réwniez teatralne 1 filmowe. W roku
1926 w warszawskiej Szkole Sztuk Pigknych (w 1932 przemianowanej na
Akademi¢ Sztuk Pigknych) utworzono Pracowni¢ Grafiki Uzytkowe), kt6rg
prowadzil profesor Edmund Barttomiejczyk. Uczelnia patronowata stylowi
malarskiemu, niemniej jednak dopuszczala eksperymenty, na przyklad z za-
stosowaniem fotografii. Dla grafikow lat trzydziestych ubieglego stulecia wia-
Snie fotografia stala si¢ inspiracjg wielu zmian — umozliwiala zastgpowanie
ptaskich obrazéw przedstawieniami trGjwymiarowymi, uczyla operowania skréta-
mi, deformacjg wynikajaca ze zmiennej pozycji obserwatora, zblizeniami,
a przede wszystkim zmienng grg Swiatlocienia. Niezwyklos¢ zblizenia, surre-

* O ile w podpisie pod ilustracjg nie wskazano inacze), prezentowane plakaty pochodza ze
zbior6w Muzeum Plakatu w Wilanowie.
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alistyczne, wyolbrzymione oczy, nabrzmiate powieki — to tylko niektore efek-
ty charakterystyczne dla plakatéw filmowych tego okresu, wynikajace z moz-
liwosci, jakie dawaly film i fotografia (il. 6, 7).

Projektanci z wielkim wyczuciem stosowali niespotykane wczesniej roz-
wigzania, zestawiajac w dynamicznych kontrastach ksztalty, 1aczac elementy
przestrzenne z ptaskimi. Jedng z cech charakterystycznych plakatu filmowego
tego okresu jest jego znakomite dopasowanie do prezentowanego filmu: nie-
malze odwzorowanie jego atmosfery, klimatu. Catkowicie odmiennie oddziatujg
na odbiorce plakaty powstale do komedii, romansow, tak modnych wowczas
kryminalow, horroréw czy filméw grozy. Widz juz z daleka doskonale orien-
towal si¢ w gatunku filmu, na ktéry zapraszat plakat (il. 8, 9). Aby wywotaé
jeszcze wigksze zaskoczenie, czesto stosowano zabieg polegajacy na ,,graficz-
nym streszczeniu” fabuly, z jednoczesnym wypunktowaniem najistotniejszych
sytuacji lub elementéw filmu. Stalo si¢ to mozliwe dzigki odkryciu techniki
fotomontazu, ktory byl kolejnym artystycznym eksperymentem Awangardy.
Pomieszanie miejsc 1 czasu, przedziwne zestawienia bohaterow wywolywaty
u widza szok, sklaniaty go do glebszej analizy obrazu 1 wymuszaty skojarze-
nia — w efekcie to wlasnie one dawaly mu wiedze o filmie (il. 10, 11). Z cza-
sem fotomontaz stal si¢ jedng z najczesciej stosowanych technik w plakacie
filmowym. Mozliwosci, jakie dawal w kompozycji plakatu filmowego, tak
dalece staly si¢ atrakcyjne dla projektantéw, ze stosujgc tradycyjne techniki
malarskie, cz¢sto nasladowali go, uzyskujac w ten sposob zaskakujace efekty.
Na przyktad ,,Jerzy Hryniewiecki 1 Stefan Osiecki — znani projektanci okresu
mi¢dzywojnia — uzywajgc akwareli, gwaszu, kredek 1 otéwka, otrzymywali
efekty pseudofotograficznego kolazu, utrzymanego w poetyce blaszanych pu-
delek na ciasteczka™ (il. 12).

Mimo wielu przemian artystycznych 1 nowych technologii fotomontaz funk-
cjonuje do dzis jako narzedzie che¢tnie wykorzystywane w projektowaniu. Ale
nie tylko fotografia zmienita wyglad plakatu filmowego okresu mi¢dzywoj-
nia. W pewnym sensie wszystkie odkrycia 1 trendy obowigzujace w sztuce
tamtego okresu (w malarstwie, grafice, rysunku) miaty wplyw réwniez na pla-
kat (1l. 13, 14).

Opisujac losy plakatu filmowego, nie nalezy zapomina¢ o pewnym waz-
nym nurcie, ktory uzna¢ mozna za artystycznie ,,wytrawiony’ afisz. To plaka-
ty, ktére w swej kompozycji bazujg na typografii. W tej grupie projektéw
mieszczg si¢ takze dzieta wybitnych artystow okresu miedzywojennego, ta-
kich jak Henryk Berlewi czy Tadeusz Gronowski.

Adolphe Mouron Cassandre nazwat plakat graficznym telegramem, a Jophan-
nesson — pigciosekundowg wiadomoscig, ktora musi dotrze¢ do przebiega)g-

’D. Folga-Januszewska, Ach! Plakat filmowy w Polsce, Wydawnictwo BOSZ,
Olszanica 2009, s. 33.
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cych przechodniéw. Okreslenia te nie odnoszg si¢ do typograficznego plakatu
filmowego, wymaga on bowiem od widza skupienia, przesledzenia tekstu i
wylowienia istotnych informacji. Zapewne z tego wlasnie powodu plakatow ty-
pograficznych nie spotyka si¢ tak czesto, jak tych tradycyjnych, opartych na
obrazie. Nie zmienia to jednak faktu, iz wysmakowane potaczenie typografii
z dynamiczng ,,konstrukcja” calosci rOwnie skutecznie przykuwa uwage pa-
trzacego (il. 15).

POLSKA SZKOLA PLAKATU FILMOWEGO - NARODZINY

Okres drugiej wojny swiatowej to czas, w ktérym wprawdzie powstawaly
polskie plakaty reklamujgce filmy, ale nie byty to dziela wybitne. Wigkszos¢
grafikOw nie chciala wspétpracowaé z administracja niemiecka zarzadzajaca
kinami w czasie okupacji. Mimo ze projekcji filmowych odbyto si¢ w tym cza-
sie niemalo, zachowaly si¢ tylko nieliczne polskie plakaty filmowe z tamtego
okresu (il. 16, 17). Dopiero rok 1947 przynidst poczatek bujnego rozwoju pla-
katu filmowego w Polsce. Wowczas to dwaj tworcy, Henryk Tomaszewski
i Eryk Lipinski, rozpoczeli wspétprace z panstwowym przedsigbiorstwem Film
Polski, zaymujacym sie sprowadzaniem 1 dystrybucjg filméw, a takze towarzy-
szacych im plakatéw. Instytucja ta wielokrotnie zmieniata nazwe: od Centrali
Wynajymu Filmoéw poprzez Central¢ Rozpowszechniania Filmow 1 Zjednocze-
nie Rozpowszechniania FilmOow az do ostatniej — Polfilm.

Naczelnym warunkiem, jaki postawili Tomaszewski 1 Lipiriski w rozmowach
z wladzami Filmu Polskiego, byta mozliwos¢ projektowania plakatéw filmo-
wych jako kompozycji nieskrepowanych obowigzujagcymi wzorcami. W ich
pojeciu istota projektowania polega na tym, by tres¢, zawarta w maksymalnie
syntetyczne) formie, byla jednoczesnie atrakcyjna 1 tatwa do odczytania dla
odbiorcy. W roku 1956 Jan Lenica, twérca wielu wspaniatych plakatéw, autor
filméw z dziedziny sztuki i jej filozofii, pisal tak: ,,Dziesie¢ lat temu dzigki
inicjatywie kilku plastykéw udato sie stworzy¢ w Polsce artystyczny plakat
filmowy. W roku 1946 ukazaly si¢ miedzy innymi prace Henryka Tomaszew-
skiego do filmu Czarny narcyz 1 Eryka Lipinskiego do filmu Sqgd narodow,
ktére zapoczatkowaly nowg dziedzing¢ grafiki, tak pigknie rozwijajgcg si¢ w Cig-
gu ostatnich lat. [...] Forma nowego polskiego plakatu filmowego odbiega od
komercjalnego reklamowego afisza, ktéry niewybrednymi srodkami apelowal
do tanich 1 niskich gustow. Zerwala ona catkowicie ze stylem «sentymental-
nym» i «rewolwerowym», stwarzajac od razu w pierwszych probach nowy
polski styl, nowg poetyke plakatu filmowego. [...] Juz te pierwsze prace wy-
kazuja specyficzne dla polskiego plakatu filmowego dazenia do lapidarne;j
syntezy, do jak najtrafniejszego skrétu plastycznego, oddajacego tres¢ 1 klimat
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9. S. A. G. Bukaty, Testament Doktora Mabuze, 1933, MP PL 5550.
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48. J. Gorska, J. Skakun, Zamknij si¢ i zastrzel mnie, 2007, MP PL 33 627.
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filmu. [...] Powstanie takiego plakatu byto oczywiscie mozliwe tylko w warun-
kach uspolecznienia przemystu 1 reklamy filmowe), ktore nie narzucaty plasty-
kowi zbyt apodyktycznie swych wymagan, a raczej kladly nacisk w plakacie
na pierwiastki wychowawcze 1 ksztaltujgce smak widza. Znaczenie bowiem
plakatu filmowego wykracza poza ramy ograniczonej funkcji informacyjno-
reklamowej. [...] Przemawiajac do niego [odbiorcy] jezykiem wspélczesne;
plastyki plakat jest swego rodzaju elementarzem uczacym czytac 1 odbierac
malarstwo, oswajajagcym z formami i jezykiem sztuki™ (il. 18, 19).

Od momentu, kiedy Henryk Tomaszewski za swe prace zaprezentowane
na Mi¢dzynarodowe) Wystawie Plakatu Filmowego w Wiedniu (w roku 1948)
otrzymalt pie¢ pierwszych nagrdd (za plakaty do filmow: Obywatel Kane, Ba-
ryteczka, Niepotrzebni mogq odejs¢, Ludzie bez skrzydet, Symfonia pastoralna),
na famach wielu migdzynarodowych pism zaczeto publikowac artykuty o pol-
skie) sztuce plakatu 1 0 jej rosngcej roli na arenie swiatowe) plastyki.

Wydawac by si¢ mogto, ze sila dziet ,,wielkich” 1 dostownych w swej tre-
sci, ktore krolowaly w pierwszej polowie lat pigédziesigtych dwudziestego
wieku, zniszczy watly zalgzek plakatowej sztuki subtelne), z zalozenia oparte;
na inteligencji 1 tworcy, 1 odbiorcy. Tak si¢ jednak nie stato; na brzydkim,
malo wyrafinowanym artystycznie tle stylu socrealizmu pojawily si¢ plakaty tak
wybitne, jak te Henryka Tomaszewskiego do filméw Ditra (il. 21), Najpigk-
niejsza (il. 22) czy Rewizor, Wiktora Gorki do Pana Fabre, Jerzego Srokowskiego
do Upiora na sprzedaz (il. 23), Jana Lenicy do La Strady (il. 24), S. Grajewskiego
1 T. Trebickiego do Ztodziei rowerow (il. 25) czy Wojciecha Fangora do Mu-
row Malapagi.

Mozliwos¢ projektowania niekomercyjnych plakatéw filmowych, klimat
sprzyjajacy powstawaniu dziet o przemyslane) formie — wszystko to wplywa-
o korzystnie na mysh 1 skojarzenia mig¢dzy tworcg a odbiorcg. Wieloznacz-
nos¢, mozliwos¢ wielorakiej interpretacji obrazu przez widza, odkrywania
drugiego, trzeciego dna, to naczelne cechy plakatow filmowych tamtego okre-
su. Wspaniale malarskie obrazy, b¢dgce metaforycznym streszczeniem fil-
méw w wyjatkowej lapidarnej formie, staty si¢ wyznacznikiem projektowania
dla artystoOw na calym swiecie. Ta stymulujgca rozwdj sztuki plakatu atmosfera
oraz talenty tworcow daty w efekcie zjawisko, ktére do dzi§ podziwiamy, a kt6re
w latach 1950-1960 krytyka zagraniczna nazwala ,,polskg szkolg plakatu”,
podkreslajgc tym samym jego odrgbne 1 wysokie walory artystyczne. Okresle-
nie to stanowito synonim twérczosci indywidualnej, dowcipnej i inteligentne;.

4 J. Lenic a, Polski plakat filmowy, w: Polski plakat filmowy, oprac. T. Kowalski, Filmowa
Agencja Wydawnicza, Warszawa 1957.
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FAZA TWORCZYCH POSZUKIWAN

Okres konca lat pigédziesiatych w Polsce charakteryzuje si¢ gwaltownym
wzrostem zainteresowania plakatem i1 kreowaniem wcigz nowych srodkow
wyrazu artystycznego. Najtrafniej ten wyjatkowy okres poszukiwan w pol-
skim plakacie charakteryzuje wspominany juz Jan Lenica: ,,Na poczatku lat
piecdziesigtych w Polsce z rzadka pokazywano zachodnie filmy, moje pierw-
sze prace powstaly wigec giownie do filméw radzieckich albo chinskich. Nie
mozna jednak powiedzieé, by przecig¢tne wytwory realizmu socjalistycznego
poruszaty do giebi, dlatego tez najchetniej robitem plakaty do ekranizacji sztuk
teatralnych rosyjskich klasykow — Totstoja, Czechowa, Gorkiego, Ostrow-
skiego. Przy pomocy bardzo realistycznych srodkéw staralem si¢ przekazad
przede wszystkim atmosfer¢ tej literatury. Rozwinglem przy tym stylistyke,
ktora byta czyms$ nowym w éwczesnej polskiej grafice plakatowej. Wiasciwie
wyniklo to z przypadkowego zbiegu okolicznosci. W pierwszych latach po-
wojennych postugiwano si¢ wytacznie litografig. Ja jednak nigdy nie studio-
walem na Akademii Sztuk Pigknych 1 na dobrg sprawg o technice litografii nie
wiedzialem nic. Dlatego tez catkowicie ignorowalem problemy techniczne 1 po
prostu malowalem plakaty — szerokim pg¢dzlem, mokrg scierkg. Te projekty
zupelnie nie nadawaly sie do reprodukcji litograficznej. Nie wiedzialem jed-
nak, ze wlasnie pojawit si¢ offset. A w tej nowe) technice druku mozna byto
reprodukowac juz wszystko. [...] Zmienitem calkowicie styl, okres realistycz-
ny dobiegt kresu. Poszukiwalem nowych srodkéw wizualnych, stosowalem
kolaz, monotypig, [...] wyklejanki z podartych skrawkéw papieru. Byta to jednak
nie tylko ewolucja stylistyczna, plakaty z tego okresu nie sg juz realistycznymi
obrazami, to syntetyczne znaki, intelektualne parabole. [...] Aktywizacja Swia-
domosci widza miata wywola¢ refleksje przedtuzajace dziatanie plakatu™,

Roman Cieslewicz, Wojciech Fangor, Leszek Holdanowicz, Jan Lenica,
Jan Mtodozeniec, Jozef Mroszczak, Julian Palka, Franciszek Starowieyski,
Wojciech Zamecznik, Bronistaw Zelek to twércy wielu wspaniatych prac do
dzis stanowiacych kanon polskiego plakatu (il. 26, 27, 28, 29, 30, 31).

Na tym tle zjawiskiem niepowtarzalnym 1 wyjgtkowym sg plakaty Walde-
mara Swierzego, ktdrego twérczosé cechuje niebywata ostro$é spojrzenia por-
trecisty — przykladem moga by¢ prace do filméw Nocny kowboj (il. 32), The
Beatles, Czerwona oberza (1l. 33). A oto, jak on sam pojmuje 1de¢ plakatu:
,,Plakat do filmu czy sztuki teatralnej to musi by¢ synteza dwéch godzin, bo to
nie moze by¢ opowiedziane jak w kinie lub teatrze, gdzie mamy te dwie godziny
na siedzaco, w komforcie, w cieple. Plakat oglada si¢ w przelocie, w deszczu,

> Katalog wystawy ,.Jan Lenica”, red. E. Czerwiakowska, Centrum Sztuki Wspélczesnej Za-
mek Ujazdowski, Warszawa 2000, s. 37n., 41.
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w zimie na przystanku, w ttoku, wigc musi to by¢ tylko jaki§ sygnal, suge-
stywny znak, aby widz go zauwazyl™.

Waznym i charakterystycznym zjawiskiem w dziedzinie polskiego plaka-
tu filmowego, ktére mozna zauwazy¢ praktycznie juz od potowy lat pigédzie-
sigtych, jest fakt, ze artysci odchodzili od standardéw nie tylko w kompozycji
samego tematu. Zaznaczyta si¢ wowczas wyraznie tendencja do przekazywa-
nia tresci zinterpretowanych indywidualnie, bez uzywania ogélnie przyjetych
schematéw czy symboli. Poszukiwanie nowych, coraz bardziej szokujacych
widza rozwigzan doprowadzito nie tylko do powstania wielu wspaniatych dziet,
lecz takze wytyczylo kierunki dalszego rozwoju (il. 34, 35, 36, 37). Generalnie
poszukiwania owe prowadzono w dwoch kierunkach: malarskim, wywodzacym
si¢ jeszcze z okresu migdzywojnia, oraz graficznym, najczgsciej bazujgcym
na lapidarnym przekazie, przy zastosowaniu oszcze¢dnej kolorystyki lub tylko
czerni 1 bieli. Tendencje te jednak nie rywalizowaly ze sobg, a raczej wspohst-
nialy, uzupelniajgc si¢ wzajemnie.

Powojenny polski plakat filmowy przechodzil wiele metamorfoz. Nie tyl-
ko we wspomnianej juz warstwie formalnej obrazu, lecz takze w sposobie po-
rozumiewania si¢ z odbiorcg. Od malarskiej, aluzyjnej polskiej szkoty plakatu
przez zmienny, kolorowy, ale tez coraz bardziej zaangazowany politycznie
plakat lat siedemdziesigtych dwudziestego wieku az po otwarcie komentujacy
polskg rzeczywistos¢ plakat poczgtku lat osiemdziesiatych (1l. 38, 39, 40, 41).

Znana juz z okresu miedzywojennego wzajemna zaleznos¢ mi¢dzy atmo-
sferg filmu 1 plakatu zn6w wyraznie data o sobie znaé. Zmieniat si¢ plakat fil-
mowy, bo zmienialy si¢ filmy. Coraz wig¢cej produkcji rodzimych, krytycznie
1 rozliczeniowo nastawionych do systemu 1 wladzy, stymulowalo powstawa-
nie nowej fali plakatu filmowego — prawie dostownego, odartego z subtelnych
poréwnan; jego twolrcy zaangazowani byli w walke z totalitaryzmem na rGwni
z tworcami filméw. Nie znaczy to jednak, ze zniknela z polskiego plakatu fil-
mowego metafora. Nie, znalazla jedynie inng forme, w inny sposéb prowoko-
wala myslenie odbiorcy (il. 42, 43).

PLAKAT W DOBIE PRZEMIAN

Przemiany polityczne 1 gospodarcze po roku 1989 spowodowaty glebokie
zmiany w strukturach rynkowych, w tym réwniez i na rynku sztuki. Analizu-
jac rzeczywistos¢ plakatu filmowego w tym okresie, uzna¢ nalezy, ze szcze-
gélnie silny wplyw na nig mialy prywatyzacja dystrybucji filméw 1 zwigzany

¢ Folder wystawy ,,Waldemar Swierzy — Plakaty”, oprac. M. Kurpik, Muzeum Plakatu w Wi-
lanowie, Warszawa 1997, s. 3.
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z tym nowy system zamoéwien 1 zlecen na towarzyszace filmom plakaty. Wol-
nos¢ rynkowa 1 otwarcie kraju na ,,nowinki”, r6wniez w zakresie trendow sztu-
ki, przyczynily si¢ do zaistnienia zjawiska niespotykanej dotad r6znorodnosci
stylistycznej w dziedzinie plakatu. W tym czasie, czasie szybkich zmian, wspot-
istnialy plakaty malarskie 1 graficzne, plakaty ,,starych mistrz6w” 1 prace ,,mlo-
dych”, te czerpiace z poetyki miedzywojnia 1 awangardy lat dwudziestych
1 trzydziestych ubiegltego wieku, jak réwniez takie, ktére swe powstanie za-
wdzigczaly nowoczesnym cyfrowym technikom graficznym 1 komputerowym.
Powstawanie nowych, prywatnych przestrzeni kinowych, mieszczacych
kilka lub kilkanascie sal projekcyjnych, 1 postepujgca komercjalizacja kina
spowodowaly naplyw na filmowy rynek polski coraz wigkszej liczby coraz
nowszych produkcji z calego swiata. Sytuacja ta, paradoksalnie, zamiast sty-
mulowaé powstawanie plakatéw filmowych, spowodowata spadek krajowych
zamOwien w tym zakresie. Historia plakatu filmowego w Polsce niejako powrdci-
la do okresu miedzywojennego, kiedy to wraz ze sprowadzanymi filmami dostar-
czano obowigzujace ,,pakiety reklamowe” — z tg tylko r6znicg, ze te wspotczesne
rzadko zakwalifikowa¢ mozna jako rodzaj sztuki, nawet sztuki naiwnej. Kina
nastawione na zysk, zobowigzane do dystrybuowania zakupionych z filmem
drukéw, rzadko zwracajg si¢ z zamOwieniem realizacji plakatu do polskiego
grafika. Jesh doda si¢ do tego wysokie koszty umieszczania plakatéw na stupach
lub innych nosnikach, mode na produkcje wielkoformatowe, bannery, rucho-
me ekrany cyfrowe, to nietrudno zrozumiec, dlaczego tak niewiele dobrych
artystycznie plakatow filmowych wida¢ obecnie na ulicach polskich miast.
Silnie skomercjalizowany rynek, ograniczona liczba zlecen, nastawienie
zleceniodawcOw na bezkrytyczne powielanie wzorcow z innych krajéw to tyl-
ko niektore trudnosci, na jakie napotyka obecnie projektant. Na szczescie te
nieliczne zaméwienia na filmowe plakaty artystyczne trafiajg do artystow,
ktorzy potrafig stworzy¢ niepowtarzalne, czasem szokujace prace, mogace
przebi€ si¢ przez natlok reklam i zatrzymac na sobie wzrok widza, zapraszajac
go do kina (il. 44). Szybkos¢ 1 tempo wspélczesnego zycia, zalew informacii
atakujacy przechodnia z kazdego miejsca ulicy, tatwos¢ dotarcia do potrzeb-
nych danych — to wszystko powoduje, ze zmienia si¢ funkcja plakatu filmo-
wego. Zanim potencjalny widz odwiedzi kino, sprawdzi, co o filmie znalez¢
mozna na stronach internetowych, przez Internet zarezerwuje i kupi bilet. Po-
tem wsigdzie w samochd6d, zaparkuje go w podziemnym parkingu, dotrze do
sali kinowej wydzielonym korytarzem (po drodze zaopatrujgc si¢ w popcorn)
1 wygodnie zasigdzie w fotelu, oczekujac na seans. Po filmie pokona t¢ samg
droge w przeciwnym kierunku, do wygodnego fotela w domu, przed kompu-
terem, gdzie mozna odczyta€ recenzje z obejrzanego filmu, dopisa¢ wiltasne
albo ,,na czacie” podzieli¢ si¢ wrazeniami ze znajomymi. W drodze do kina
nie ma ani odpowiednio wydzielonej przestrzeni, ani czasu na spotkanie z ar-
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tystycznym plakatem filmowym, ktéry swg urodg $ciggnie wzrok, zachect do
odczytania informacji, a potem wywota che¢ obejrzenia filmu. Moze witasnie
dlatego te najbardziej wspoélczesne plakaty filmowe, jesh juz zaistniejg na uli-
cach, to w swym przekazie skupiajg uwage odbiorcy giéwnie na warstwie
obrazu, informacj¢ skracajac do niezbednego minimum. Wtasnie obraz - szalo-
ne, zaskakujace, czesto rowniez prowokujace kompozycje — sprawia, ze wspol-
czesne plakaty filmowe przebijajg si¢ przez szum informacyjny miasta. Przekazuja
tylko to, co przechodzacy czy przejezdzajacy cztowiek, patrzacy na plakat je-
dynie przez utamki sekund, tatwo zapamieta — na przyklad tytul filmu (il. 45,
46, 47). To wystarcza, aby odnajdujac w Internecie potrzebne informacje, roz-
poczgé droge, ktéra by¢ moze poprowadzi do kina.

Graficy tworzacy dzi$ plakaty muszg by¢ nie tylko artystami, ale takze
bystrymi analitykami ludzkich zachowan, zeby dotrze¢ do odbiorcy 1 zaangazo-
wac jego uwage. Jest zjawiskiem dos¢ cieckawym, ze wielu twércéw zamieszcza
swoje prace tam, gdzie — wydawaloby si¢ — plakat jest niepotrzebny: w Inter-
necie. Coraz wig¢cej plakatéw, w tym takze filmowych, narodzilo si¢ w rze-
czywistosci wirtualnej 1 tylko tam znalazlo swe miejsce. Sg projektowane bez
zlecenia. Na wielu stronach specjalnie stworzonych do prezentacji sztuki, na roz-
nych portalach internetowych znaleZ¢ mozna plakaty filmowe, zaréwno ,,stare”,
jak 1 nowe. To napawa optymizmem, bo Swiadczy o przyzwyczajeniu si¢ odbior-
cy do tej formy komunikacji 1 o potrzebie obcowania z plakatem, nawet w wir-
tualnej przestrzeni. Moze juz niedtugo znéw stanie si¢ modne posiadanie plakatu
w domu, w rzeczywistym swiecie. Jesh polski plakat filmowy ponownie stanie
si¢ artystycznym obiektem rynkowym, a nie tylko nietadnym dodatkiem do fil-
mu, zaistnieje szansa na odrodzenie ,.filmowego przemystu plakatowego™.

Reasumujac, z calg stanowczoscig mozna stwierdzi€, iz w historii sztuki
polskiego plakatu wszystkie trendy, mody czy sSwiatowe style, pozostawily
swe znami¢. Szczegdlnie dobrze widoczne jest to w przypadku plakatu filmo-
wego. Mozna w nim odnaleZ¢ fascynacje¢ fotografig, collage’em, literg, pop-
-artem, surrealizmem, a nawet abstrakcja. Zaden jednakze wplyw nie okazal
si¢ na tyle silny, aby wyeliminowac specyficzne polskie myslenie na temat
sposobu przekazywania tresci 1 odr¢gbnego, indywidualnego uymowania tematu.

Wydaje si¢, ze polski artystyczny plakat filmowy znowu si¢ odradza, zaczy-
na by¢ znéw zauwazany przez organizatorow wystaw i konkurséw, pojawia si¢
w galeriach, muzeach i1 w zbiorach prywatnych. Jest to czesto tak zwany plakat
autorski, powstajacy bez zamoéwien, jedynie z potrzeby artystycznej, z inspiracji
filmem. Nie ma tez znaczenia, czy film jest produkcjg wspélczesng, czy dawna.
Plakaty te sg raczej komentarzem do filmu niz jego reklama, sg swoistym dia-
logiem wyobrazni. Nurt ten mozna pordwnac¢ do kina niezaleznego, do pro-
dukcji niskobudzetowych, ktére istniejg i b¢dg powstawag, bo istniejg tworcy,
ktérzy czu)a potrzebg¢ dzielenia si¢ swojg wrazliwoscig z innymi (il. 48).
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W Polsce plakat filmowy od swych narodzin, od poczatku stal si¢ jednym
z najwazniejszych dzialéw twoérczosci w dziedzinie plakatu. Przez lata, mimo
wielu przeobrazen, swiecil triumfy jako wzorzec dla wielu pokolen tworcow
w Polsce, ale 1 tych poza jej granicami. Niezaprzeczalnie przezywa w chwili
obecnej kolejng metamorfoze. Istnieje szansa na reaktywacje tej bardzo pol-
skiej dziedziny sztuki — mtodzi tworcy wcigz chetnie siegajg po to medium,
doceniajac wyjatkowa szans¢ wypowiedzi artystycznej 1 intelektualnej, jaka
ono stwarza. Pozostaje wiec mie¢ nadzieje, ze takze 1 zleceniodawcy docenig
walory estetyczne i sil¢ wyrazu artystycznego plakatu filmowego, a obejmujac
mecenat nad tg dziedzing twdrczosci, pozwolg na kontynuacje dzieta mistrzow.





